
Politik l Wirtschaft l Bildung l Kultur l pro informiert die ganze Region l Politik l Wirtschaft l Bildung l Kultur

Mediadaten Nr. 13, gültig ab 1. Januar 2012  l  www.pro-magazin.de
MEDIADATEN 2012

pro
MAGAZIN

Für die Region
Heilbronn-Franken

Mediadaten_ProMagazin_09-11.indd   1 28.09.2011   15:01:19



Profi l I Verbreitungsgebiet

Die Wirtschaftsregion Heilbronn-Franken

Quelle: Statistik 2010, 
IHK Heilbronn-Franken

Verbreitungsgebiet 
des pro-Magazins

Mediadaten 20122

pro  MAGAZIN

Die Region Heilbronn-Franken ist fl ächen-
mäßig die größte in Baden-Württemberg 
(zum Vergleich: größer als das Saarland). Sie 
zählt mit ihren fünf Stadt- und Landkreisen 
zu den 15 stärksten Hightech-Regionen in der 
Bundesrepublik und verfügt deutschlandweit 
über die höchste Dichte an Weltmarktfüh-
rern. Der überdurchschnittliche Bevölke-
rungszuwachs, die hohe Beschäftigungsdy-
namik und das stark wachsende Bildungsan-
gebot sowie eine hervorragende Infrastruktur 
und Lebensqualität zeichnen die Region aus.

Zu den Kernbranchen in Heilbronn-Franken 
gehören der Maschinenbau und die Prozess-
technologie. In diesen Branchen haben sich 
hoch innovative Cluster gebildet, die charak-
teristisch sind für die Wirtschaftsregion. Dazu 
zählen die Kunststoffi ndustrie im Landkreis 
Heilbronn, die Ventilatorenhersteller und die 
Handels- und  Befestigungstechnik im Land-
kreis Künzelsau, der Verpackungsmaschi-
nencluster im Landkreis Schwäbisch Hall so-
wie die Glasindustrie und Vakuumtechnik im 
Main-Tauber-Kreis.  

Fakten:

Städte und Gemeinden:  111

Einwohner: ca. 890 000

Arbeitsplätze: ca. 475 000

Ausbildungsplätze/Jahr:  ca. 4 500

IHK-Unternehmen: ca. 48 000

Fläche: 4 765 km ²
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Charakteristik

Profi l I Das Magazin
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Mit seinem hohen Anspruch an Qualität, 
Aktualität und Kundennähe konnte sich pro 
seit nun 12 Jahren als einziges unabhängiges 
Monatsmagazin für die gesamte Region Heil-
bronn-Franken eta blieren. pro schließt die 
Lücke zwischen den in der Region erschei-
nenden Tageszeitungen. Authentische Bei-
träge namhafter Autoren, Interviews und pro-
fund aufbereitete Spezialthemen präsentie-
ren die Zukunftsregion Heil bronn-Franken – 
modern und attraktiv verpackt.

pro sieht von Anfang an seine journalistische 
Aufgabe darin, unter seinen Lesern ein 
„Wir-Gefühl“ für die Region zu schaffen. Da-
mit trägt pro wesentlich zur Interkommuni-
kation in der wachstumsstärksten Region in 
Baden-Württemberg bei.  pro versteht sich als 
Sprachrohr der Region Heilbronn-Franken 
gegenüber dem Land und dem Bund und 
wird von den Meinungs- und Entscheidungs-
trägern der Region sehr geschätzt. 

pro ist offi zielles Organ der Bürgerinitiative 
„pro Region Heilbronn-Franken e. V.“ und 
kooperiert mit der Wirtschaftsförderung 
Heilbronn-Franken (WHF).

Spezial

Das Handwerk 
auf dem Weg in 
die Moderne 

Stadtporträt

Neckarsulm 
ein Geheimtipp 
in der Region

Interview

Herausgefordert: 
Der Öhringer 
OB Thilo Michler

pro
Der Zukunft 
verpflichtet
Die Region entdeckt
nachhaltiges Wirtschaften
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Zielgruppe

Verbreitung
Als Monatsmagazin hat pro eine lange Lese-
dauer und eine hohe Zielgruppen-Effi zienz. 
Die dynamische Anpassung über Verteiler-
ringe und Auslagestellen ermöglichen einen 
gezielten Vertrieb ohne Streuverluste.

Direktzustellung an Entscheider:
Abonnenten, Banken- und Versicherungen, 
Bildungs- und Weiterbildungseinrichtungen, 
Gastronomie/Hotels, Gesundheits- und 
Sozialwesen: Krankenkassen, Altenheime, 
Krankenhäuser; Kreishandwerkerschaften, 
Unternehmen, Vereine und Verbände 

 Wirtschaft: Unternehmer und Geschäfts-
 führer, Fach- und Führungskräfte, Freie  
 Berufe wie Rechtsanwälte und   
 Steuerberater, Ärzte etc.

 Politik: Landräte, Oberbürgermeister,  
 Bürgermeister, Kommunal-, Landes- und  
 Bundespolitiker 

 Fach- und Führungskräfte von morgen
 Institutionen und Multiplikatoren 

 aus Wirtschaft und Gesellschaft 
 Regional Interessierte

pro  MAGAZIN

Auslagestellen mit Mehrfachexemplaren: 
Gastronomie/Hotels, Geschäftsstellen der 
Heilbronner Stimme, Golfplätze, Museen, 
Multiplikatoren, Rathäuser, Fachhoch-
schulen bundesweit, Lesezirkel der Region, 
Messen und Veran staltungen, über Verteiler-
ringe an ausgewählte Haushalte
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Rubriken Regioskop: 
Die aktuellen regionalen Highlights des 
Monats auf einer Doppelseite zusammen-
gefasst. Platzierung im vorderen Drittel des 
Magazins.

Buchbares Anzeigenformat:
1/2 Seite quer im Satzspiegel (181 x 113 mm)

Innovationen:
Als Unterrubrik des Thementeils Wirtschaft 
informieren wir über innovative Unterneh-
men und Produkte aus der Region Heil-
bronn-Franken. 

Exklusivbelegung auf einer Doppelseite: 
ab 1/2 Seite

Mosaik:
Als Einstieg in den Thementeil „Kultur & Frei-
zeit“ fi ndet die Doppelseite mit den kulturel-
len Veranstaltungen hohes Leserinteresse.

Buchbares Anzeigenformat:
1/3 Seite quer im Satzspiegel (181 x 74 mm)

Mit dem Regionalmagazin pro erreichen Sie 
Ihre Zielgruppe, auch unabhängig von unse-
ren Sonderthemen.

 Inhalt

 Regioskop

 Politik

 Wirtschaft

 Innovationen

 Mosaik

 Kultur & Freizeit

Wir beraten Sie gerne bei der optimalen 
Platzierung Ihrer Werbung. 

Exklusive 
Sonder belegungen
Die exklusive Belegung auf einer Vorzugsseite 
garantiert höchste Aufmerksamkeit.

Inhalt:
Platzierung auf der rechten Seite (Seite 5)

Buchbares Anzeigenformat: 
1/2 Seite hoch im Anschnitt (108 x 280 mm)
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Titelthema:  
Energiewende in der Region

Sommer und Strand gehören einfach  

zusammen. Scheint der nächste Urlaub am 

Meer allerdings noch in allzu weiter Ferne, 

bieten die Badessen in der Region genü-

gend Gelegenheiten für Ferienstimmung. 

Ob fröhliches Plantschen mit dem  

Nachwuchs, gemütliches Grillen mit  

Freunden oder entpanntes Relaxenen – hier 

wird für alles was geboten.                            56

Foto: colourbox.de, Titelbild: fotolia.de

Paradies für Wasserratten

Sommer und Strand gehören einfach  

zusammen. Scheint der nächste Urlaub am 

Meer allerdings noch in allzu weiter Ferne, 

bieten die Badessen in der Region genü-

gend Gelegenheiten für Ferienstimmung. 

Ob fröhliches Plantschen mit dem  

Nachwuchs, gemütliches Grillen mit  

Freunden oder entpanntes Relaxenen – hier 

wird für alles was geboten.                            56

Foto: colourbox.de
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cil iliquia nihillam accae cumqui volupta spienis in-usto mo blatum volupidunt quas sitae et labo. Ut qui aciis eos ma coreria por mi, que porporest, sint quam volum elles sequunt la quaepudae doluptat eum adi-tate caepel ius et ut alia accupta tecepror re delic tem-pori taerro minus dero con nemporeprem. Itate volup-ta ssint. Cipsam, quaecabore in excea venimpor mi. Foto: colourbox.de

        Experimenta HeilbronnErster Geburtstag
1
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Anbaustopp gefordert
5
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volupta ssint. Cipsam, quaeca-

bore in excea venimpor mi. 
Foto: colourbox.de
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cil iliquia nihillam accae cumqui volupta spienis in-usto mo blatum volupidunt quas sitae et labo. Ut qui aciis eos ma coreria por mi, que porporest, sint quam volum elles sequunt la quaepudae doluptat eum aditate caepel ius et ut alia accupta tecepror re delic tempori taerro minus dero con nem-poreprem. Itate volupta ssint. Cipsam, quaecabore in excea venimpor mi. redFoto: colourbox.de
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Irische Rhythmencil iliquia nihillam accae cumqui volupta spienis inus-to mo blatum volupidunt quas sitae et labo. Ut qui aciis eos ma coreria por mi, que porporest, sint quam volum elles sequunt la quaepudae doluptat eum aditate caepel ius et ut alia accupta tecepror re delic tempori taerro minus dero con nemporep-rem. Itate volupta ssint. Cipsam, quaeca-bore in excea venimpor mi. red
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Versorgung sichern

Idbvs iliquia nihillam accae cumqui vo-

lupta spienis inusto mo blatum volupi-
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spiet maiorepti nus, nus sum dolupie 
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por mi, que porporest, sint quam volum 

elles sequunt la quaepudae doluptat 

eum aditate caepel ius et ut alia accupta 

tecepror re delic tempori taerro minus 

dero con nemporeprem. Itate volupta 

ssint. Cipsaumendae sus exerum veli-

quiate ni cor alibus, omnim facerferciae 

sit, te eiciend ellutemperum seriam id 

ellibus de aut ut most aut ulpa aut que 

none plit landa pro endit, exceptasse 

nonserrum doluptam as rescien digenis 

iminto berumquat pediam illique po-

remquis enet rectur rem imi.

Lorerum volumqui imenis solores 

molestinite voluptae dest ma cum volo-

res enisim et etur saperrumqui a ssint. 

Cipsaumendae sus exerum veliquiate 

ni cor alibus, omnim facerferciae sit, te 

eiciend ellutemperum seriam id ellibus 

de aut ut most aut ulpa aut que none 

plit landa pro endit, exceptasse nonser-

rum doluptam as rescien digenis iminto 

berumquat pediam illique poremquis 

enet rectur rem imi. red

Die langfristige Energieversorung in Baden-

Württemberg ist gesichert. Foto: EnBW

Herr Muster, hier kommt die Frage an 

Sie. Kurz und bündig Herr Muste? 

Muster: uia nihillam accae cumqui vo-

lupta spienis inusto mo blatum volupi-

dunt quas sitae et labo. Ut qui aciis eos 

ma coreria por mi, que porporest, sint 

quam volum elles se is inusto mo bla-

tum volupidunt.

Kommt die Frage an Sie. Kurz und bün-

dig Herr Muster, hier kommt? 

Muster: uia nihillam accae cumqui vo-

lupta spienis inusto mo blatum volupi-

dunt quas sitae et labo. Ut qui aciis eos 

ma coreria por mi, que porporest, sint 

quam volum elles sequunt la quaepu-

dae doluptat dero con nemporeprem.

Herr Muster, hier 

kommt die Frage  

an Sister, hier 

kommt?  

Muster: uia nihil-

lam accae cumqui 

volupta spienis 

inusto mo blatum 

volupidunt quas 

sitae et labo. Ut 

qui aciis eos ma.

Foto: Meyer 
Menü

mationen  
otential haben? 

ie gerne:  
ger-verlag.de

pro fragt nach
?

Kurz notiert

embpapst ist Grün. at viel für eine 

sichere Stromversorgung investiert 

wurde zum dritten Mal in.
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Ausgabe/ Anzeigenschluss/ Redaktionelle Schwerpunkthemen
Erscheinungstermin Druckunterlagenschluss
Januar Mi.,  7.12.11 Baureport (Wohnen und Gewerbe) – Energie – Personalmanagement   
Sa., 31.12.11 Fr.,  9.12.11  
Februar Di.,  10.01.12 Facility Management – Gesundheit – IT – Umweltschutz – Vermieten & Leasen –
Di., 31.01.12 Fr.,  13.01.12 Werbung & Kommunikation  
März Di.,  7.02.12 Entsorgung – Job & Karriere – Sicherheitstechnik & Explosionsschutz –  Spedition & Logistik
Mi., 29.02.12 Fr.,  10.02.12  
April Di.,  6.03.12 Bauen  – Energie – Frauenpower – Gesundheit – Maschinenbau  – Recht & Steuern
Sa., 31.03.12 Fr.,   9.03.12  
Mai Di.,    10.04.12 Finanzdienstleister – Glas- und Vakuumtechnik – Große Arbeitgeber –  
Mo., 30.04.12 Fr.,  13.04.12 Motoren- und Ventilatorenhersteller
Juni Di.,   8.05.12 Chemische Technik und Prozesstechnologie –  Druckereien – Gesundheit – 
Do., 31.05.12 Fr.,  11.05.12 Job & Karriere – Kultursommer – Regionaltag Lauffen a. N.
Juli Di.,   12.06.12 Energie – Familienunternehmen – Handels- und Befestigungstechnik –  
Sa., 30.06.12 Fr.,  15.06.12 Personalmanagement 
August Di.,  10.07.12 Finanzdienstleister – Gesundheit – Verkehr & Mobilität – Wirtschaftsförderung/Gewerbeparks 
Di., 31.07.12 Fr.,  13.07.12  
September Di.,  7.08.12 Abfüll- und Verpackungstechnik – Entsorgung – Job & Karriere – Spedition & Logistik 
Fr., 31.08.12 Fr.,  10.08.12  
Oktober Di.,   11.09.12 Bauen – Energie – Gesundheit – Kunststoffi ndustrie – Landwirtschaft   
Sa., 29.09.12 Fr.,  14.09.12  
November Di.,   9.10.12 Elektrotechnik  – Facility Management – Job & Karriere – Recht & Steuern   
Mi., 31.10.12 Fr.,  12.10.12  
Dezember Fr.,   9.11.12 Finanzdienstleister – Gesundheit – Rückblick 2012/Vorschau 2013 – Seniorenresidenzen 
Fr., 30.11.12 Mi.,  14.11.12  

Stand: Oktober 2010 – Änderungen vorbehalten

Sonderthemen und Termine 2012
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Beilagen & Beihefter pro  MAGAZIN

Mediadaten 20128

Preise Belegung und Verteilung
          Beilagen:  

Beilagen werden dem Magazin lose 
beigefügt.

Preis je Tausend:  bis 25 g  105,–  Euro 
 bis 30 g  110,–  Euro 
     bis 40 g  120,–  Euro 
     bis 50 g  130,–  Euro 
     über 50 g  auf Anfrage

Format maximal: 
200 mm breit x 275 mm hoch

          Beihefter: 

Beihefter sind mit dem Magazin
fest verbunden.

Preis je Tausend: 4 Seiten  130,–  Euro
 bis 8 Seiten  150,–  Euro
 bis 12 Seiten  170,–  Euro
Format maximal: 
215 mm breit x 280 mm hoch
Beschnittzugabe:  5 mm

          Beikleber:

Postkarten, Booklets oder andere 
Produkte werden auf Ihrer Anzeige befestigt 
und können vom Leser abgelöst werden.

Preis auf Anfrage.

Mindestmenge: 3 000 Exemplare

Teilbelegung:
Mindermengenzuschlag von 20% bei unter 
10 000 Exemplaren 

Preise:
Keine Postgebühren. Keine Wiederholungs-
rabatte. Alle Preise zzgl. MwSt. 

Muster:
Der Verlag benötigt 3 bis 4 Wochen vor Er-
scheinen des Magazins verbindliche Muster, 
die auf ihre Verarbeitungsfähigkeit überprüft 
werden. 

Anlieferungstermin:
Mindestens 2 Wochen vor Erscheinungster-
min, frühestens 4 Wochen vor Erscheinen bei 
kostenfreier Anlieferung frei Haus.

Kennzeichnung: 
Die Versandpapiere und die Umverpackung 
müssen folgende  Angaben enthalten: Menge, 
Titel und Ausgabe des Objektes. Bei Teilbeila-
gen bzw. -beiheftern ist die Angabe der Ver-
sion erforderlich.

Verpackung:
Lose, unverschränkt in Lagen zu mindestens 
25 Exemplaren in Einwegboxen oder Stülp-
deckelkartons (nicht eingeschweißt oder ge-
bändelt). Werden verschiedene Sorten ge-
meinsam angeliefert, so darf jedes Packstück 
nur eine Sorte enthalten. Alle Packstücke sind 
zu kennzeichnen.

Lieferanschrift: 
Möller Druck und Verlag  GmbH
Zeppelinstraße 6
16356 Ahrensfelde OT Blumberg

1
2

3

1

2

3
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pro-Spezial  l  Sonderwerbeformenpro  MAGAZIN

pro-Spezial – Ihre optimale Unternehmenspräsentation
Profi tieren Sie von unserem jahrzehntelangen 
Know-how in der Erzeugung von Printpro-
dukten und den fundierten Markt - und Un-
ternehmenskenntnissen.

pro-Spezials sind meist 8-seitige, genau auf 
Ihre Bedürfnisse zugeschnittene Unterneh-
mensbroschüren, bestehend aus Titelseite, 
6 Seiten Redaktion und Ihrer Anzeige.

Unsere Leistungen
 Unterstützung bei der Konzepterstellung  

 und Erstellung der redaktionellen Inhalte
 Gestaltung der Broschüre
 Integration der 8-seitigen Strecke als 

 Bestandteil der regulären pro-Ausgabe 
 Auf Wunsch: Sonderdruck als 

 repräsentative Broschüre für Ihre 
 Werbezwecke

Gerne unterbreiten wir Ihnen ein konkretes 
Angebot nach Ihren Wünschen. 
Ob Kunden-Magazin, Hauszeitschrift
oder Ihre persönliche Imagebroschüre – 
Sprechen Sie uns an!

Innovativ in der Region
und den Bildungscampus
haben wir auch gebaut

Das Handwerk ist weit mehr als der Kfz-Mechaniker im Autohaus, die Metzgerin an der Wurst-
theke oder die Friseurin um die Ecke. Die Wirtschaftsmacht von nebenan ist so vielfältig wie 
das Leben und trägt als Arbeitgeber maßgeblich zum Wohlstand im Land und in der Region bei. 

- Spezial 

FOTOS: Heinrich Pick, Anja Kaiser/Fotolia.com; MONTAGE: Stefanie Schumm

E 52586
Nr. 10/2010 Oktober

11. Jahrgang

Euro 3,20

Energieregion 

der Zukunft 
Heilbronn-Franken setzt auf Vielfalt

Energieregion 

der Zukunft 
Heilbronn-Franken setzt auf Vielfalt

STARKE ENTWICKLUNG: DIE WIRTSCHAFTSSTADT SCHWÄBISCH HALL

0_01.U4 T
itel NEU 

 23.09.20
10  10:56

 Uhr  Se
ite 3

Experten für innovative Lösungen 

Würth Elektronik
Die Würth Elektronik Gruppe ist eine der am schnellsten wachsenden Einheiten

innerhalb der Würth-Gruppe. Nach der Überwindung der Wirtschaftskrise ist 
das weltweit agierende Unternehmen in die Wachstumsspur zurückgekehrt. 

In den kommenden fünf Jahren soll der Umsatz verdoppelt werden. Dabei setzt 
Würth Elektronik auf eine enge Kundenbindung und das besondere 

Engagement seiner Mitarbeiter.   

- Spezial

FO
TO

S:
 W

ü
rt

h
 E

le
kt

ro
n

ik

Visionen vermitteln – Austausch fördern

25. November 2011

2. deutsches

- Extra

P R O - M AG A Z I N  1 0 / 2 0 1 1  41
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pro-Abonnement pro  MAGAZIN

Informieren Sie sich jeden Monat über die 
aktuellen Themen und Entwicklungen aus 
Wirtschaft, Politik, Bildung und Kultur aus 
der gesamten Region Heilbronn-Franken. 
Übersichtliches Layout, spannende Wirt-
schaftsgeschichten, Highlights und Inter-
views – lesefreundlich aufbereitet, bequem 
auf Ihren Tisch.  Mit pro haben Sie die ge-
samte Wachstumsregion Heilbronn-Fran-
ken im Blick.

Jahresabonnement 38,16 Euro
12 Ausgaben inkl. aller Sonderhefte innerhalb 
des Bezugsjahres. 

Einzelpreis: 3,20 Euro

      12 x pro-Magazin       +        Sonderheft

Probe-Abonnement:  7,50 Euro
3 Ausgaben pro lesen und 22% sparen. 

Firmen-Abonnement: 26,71 Euro
Das Jahresabonnement für Sie und Ihre Mit-
arbeiter. Ab einer Abnahmemenge von 5 Ex-
emplaren (eine Rechnungsadresse) informie-
ren Sie sich und Ihre Mitarbeiter zum Vor-
zugspreis. Sie sparen 30% gegenüber dem 
Jahresabonnement. Lieferanschriften kön-
nen variieren.

Studenten-Abonnement: 22,90 Euro
Schüler, Azubis und Studenten sparen 40% 
gegenüber dem Jahresabonnement.

Patenschaftsabonnement:
Übernehmen Sie für eine Universität oder 
Fachhochschule in Deutschland oder eine 
von Ihnen ausgewählte Institution ein Paten-
schaftsabonnement. Unterstützen Sie uns, 
sich und die Region darin, dem Fachkräfte-
mangel entgegen zu wirken.

1 Patenschaftsabonnement: 184,20 Euro

Jeweils 10 Exemplare aller 12 Ausgaben inkl. 
aller Sonderhefte innerhalb des Bezugsjahres. 

Rabattstaffel:
2 Abos: 2% 3 Abos: 3%
5 Abos: 4% 10 Abos: 5%

Preise inkl. 7% MwSt. und Versand. Es gelten 
die Allgemeinen Geschäftsbedingungen des 
Verlages für Abonnements.

Abo-Service/Vertrieb
Jannis Eppinger
Tel. 0791 95061-90, Fax 0791 95061-41
E-Mail: jan.eppinger@eppinger-verlag.de

Vorteilsangebote im Überblick
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Geschäftsbedingungen

 

1. „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden „Allgemeinen Ge-
schäftsbedingungen“ ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer 
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden in einer Druck-
schrift zum Zwecke der Verbreitung.
2. Anzeigenaufträge sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsabschluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das 
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag in-
nerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, 
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abge-
rufen und veröffentlicht wird.
3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der ver-
einbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag 
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.
4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu 
vertreten hat, so hat der Auf traggeber, unbeschadet etwaiger weiterer 
Rechtspfl ichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem 
der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu 
erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer 
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.
5. Für die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmte 
Nummern, bestimmte Ausgaben oder an bestimmte Plätze der Druck-
schrift wird keine Gewähr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber 
klar und unmissverständlich erklärt hat, dass die Anzeige oder Fremd-
beilage in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Plätzen der Druckschrift erscheinen soll. Bei rubrizierten 
Anzeigen ge währleistet der Verlag den Abdruck in der jeweiligen Ru-
brik, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.
6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an 
den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
7.Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als 
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort 
„Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.
8. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch rechtsverbind-
lich bestätigte Aufträge sowie einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses – und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder 
der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten 
Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt nach 
pfl ichtgemäßem Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behördliche 
Be stim mungen oder die guten Sitten verstößt oder deren Veröffentli-
chung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, die 
bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben 
werden.
Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters 
der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format 
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der 
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, 
werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem 
Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

9. Für die rechtzeitige Lieferung der Anzeigentexte und einwandfreier 
Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwort-
lich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen 
fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die 
für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die 
Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.
10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, un-
richtigem oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch 
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber 
nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt 
wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Nach-
frist verstreichen, so hat der Auftraggeber ein Rücktrittsrecht.
Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung, aus Ver-
zug, aus positiver For de rungs verletzung, aus Verschulden bei Ver-
tragsabschluss und aus unerlaubter Handlung sind nach Maßgabe der 
nachfolgenden Sätze des Absatzes 2 ausgeschlossen. Der Haftungs-
ausschluss erstreckt sich nicht auf Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit 
des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder eines Erfül-
lungsgehilfen. Er erstreckt sich ferner nicht auf Schadensersatzan-
sprüche aus von dem Verleger, seinem gesetzlichen Vertreter oder ei-
nem Erfüllungsgehilfen zu vertretenden Unmöglichkeit oder aus Ver-
zug, es sein denn, es handelt sich um mittelbare Schäden; die Haftung 
ist in diesen Fällen auf das für die Anzeige zu entrichtende Entgelt be-
schränkt. Der Haftungsausschluss erstreckt sich auch nicht auf unmit-
telbare Schäden wegen Fehlens zugesicherter Eigenschaften. Rekla-
mationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – inner-
halb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend 
gemacht werden.
11. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der 
Auftraggeber trägt die Verant wortung für die Richtigkeit der zurückge-
sandten Probeabzüge. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig 
übermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zurück, 
so gilt die Ge nehmigung zum Druck als erteilt.
12. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die 
nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berech-
nung zu Grunde gelegt.
13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rech-
nung und Beleg sofort, möglichst aber 14 Tage nach Veröffentlichung 
der Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der 
Preislis te ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden 
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungs-
frist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzei-
tige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.
14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen sowie 
die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsver-
zug die weitere Ausführung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung 
zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlan-
gen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des 
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit ei-
nes Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne 

Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vor-
auszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender 
Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
15. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. 
Je nach Art und Umfang des An zei genauftrages werden Anzeigenaus-
schnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann 
ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine 
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages über die Veröffentli-
chung und Verbreitung der Anzeige.
16. Kosten für die Anfertigung bestellter Lithos und Zeichnungen so-
wie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche 
Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftrag-
geber zu tragen.
17. Aus einer Aufl agenminderung kann ein Anspruch auf Preisminde-
rung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der er-
sten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder 
auf andere Weise zugesicherte durchschnittliche Aufl age oder – wenn 
eine Aufl age nicht zugesichert ist – die durchschnittlich verkaufte (bei 
Fachzeitschriften gegebenenfalls die durch schnittlich tatsächlich ver-
breitete) Aufl age des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. 
(Bei einer Aufl age bis zu 50 000 Exemplaren 20. v. H.) Darüber hinaus 
sind etwaige Preisminderungs- und Schadensersatzansprüche ausge-
schlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der 
Aufl age so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erschei-
nen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.
18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und 
rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen 
Kaufmannes an. Er übernimmt darüber hinaus keine Haftung. Ein-
schreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem 
normalen Postwege weiter geleitet.
Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. 
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. 
Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurück, ohne dazu ver pfl ichtet 
zu sein.
Der Verlag behält sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers 
das Recht vor, die ein gehen den Angebote zur Ausschaltung von Miss-
brauch des Zifferndienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Wei ter-
leitung von geschäftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten 
ist der Verlag nicht ver pfl ichtet.
19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den 
Auftraggeber zurückgesandt. Die Pfl icht zur Aufbewahrung endet drei 
Monate nach Ablauf des Auftrages.
20. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit das 
Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages. Für 
den Fall, dass der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftrag-
gebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, sowie für den 
Fall, dass der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder 
gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes ver-
legt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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Nicole Genthner 
Land- und Stadtkreis Heilbronn

Tel. 0791 95061-34
n.genthner@eppinger-verlag.de

Klaus Kopplin 
Landkreis Schwäbisch Hall 
und Hohenlohekreis

Tel. 0791 95061-23
k.kopplin@eppinger-verlag.de

Sophia Eppinger 
Main-Tauber-Kreis

Tel. 0791 95061-32
s.eppinger@eppinger-verlag.de

Ihre Ansprechpartner

www.pro-magazin.de
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