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Schwerpunktaktivitaten
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Die Lage der Region Heilbronn-Franken
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Die Erreichbarkeit der Region Heilbronn-Franken
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Die Starken der Region Heilbronn-Franken
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Die Menschen in der Region Heilbronn-Franken
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Wohnungsmarkt
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Die Wirtschaft in der Region Heilbronn-Franken
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Branchenschwerpunkte

WURZBURG

%o Fahrzeugbau

& Maschinenbau

Metallerzeugung und
-verarbeitung

Elektrotechnik

Nahrung und Genuss

Cluster
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Y Glasindustrie

@ i Befestigungstechnik
Papier-,Druck- und

Verlagsgewerbe

== R

Kunststoffverarbeitung m Verpackungen

Branchen und
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Unternehmen und Weltmarktfihrer (Auswahl)
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Die Hochschullandschaft in der Region Heilbronn-Franken
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Hochschullandschaft



Grunderzentren

CYBERMOTIONPARK
Igersheim

Technologie- und
Griinderzentrum
Tauberbischofsheim




Forschungseinrichtungen
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Kulturfestivals

Stral3en- und Weinfeste

Zahlreiche Freilichtspielorte
Open-Airs auf Burgen und Schldssern

Theater und Museen (Museen Wiirth KUN und SHA, Deutschordensmuseum Bad
Mergentheim, Zweiradmuseum Neckarsulm, Deutsches Automobilmuseum Langenburg,
Glasmuseum Wertheim, Muschelkalkmuseum Ingelfingen,...)
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Intensives Vereinsleben ca. 42% der Menschen in Ve
(Hobby-, Musik- und Freizeitvereine)

Badeseen und Wassersport auf Neckar, Main, Jagst, K
Kur- und Freizeitbader

Uber 4000 km Rad- und Wanderwege

Zehn Golfplatze

Trollinger Marathon, ebmpapst Marathon,...

Luftsport und Erlebnissportarten

reinen engagiert

ocher, Tauber







Unternehmen und WeltmarktfUhrer



Klnzelsau: (Welt)-Hauptstadt der Weltmarktfthrer
Topl0 Deutschland nach Dichte (Weltmarktfihrer pro Einwohner)

1 Hohenlohekreis 18 109.499 6.083
2 Main-Tauber-Kreis 22 134.939 6.133
3 Munchen (Landkreis ohne Stadt) 31 311.493 10.048
4 Memmingen, Stadt 4 41.111 10.278
5 Coburg, Stadt 4 41.638 10.410
6 Heilbronn (Stadtkreis) 11 122.098 11.099
7 Schwaébisch Hall 17 189.158 11.126
8 Ravensburg 23 275.900 11.996
9 Tuttlingen 11 135.291 12.299
10 Heilbronn (Landkreis) 25 329.743 13.189
11 Wunsiedel im Fichtelgebirge 6 80.505 13.418
12 Freudenstadt 9 122.275 13.586

Quelle: Datenbank Deutsche Weltmarktfuhrer (R.1.9.5 - 20.10.2009); Statistisches Bundesamt - Gemeindeverzeichnis 2006 und eigene Berechnungen

Quelle Professor Bernd Venohr, Deutsche Weltmarktfiihrer, Miinchen und eigene Berechnungen



Managementmodell ,Made in Germany*:
Das Erfolgsrezept der Weltmarktfihrer

Strategie :
Globale Nischendominanz

Fuhrungsmodell
yZAufgeklarter
Familien-
kapitalismus*

Spitzenleistungen
Alle Kernprozesse

Quelle Professor Bernd Venohr, Deutsche Weltmarktfiihrer, Miinchen



Technologieflhrerschaft und Innovationskraft

F+E Aufwendungen in % vom Umsatz
5,0%

Uberleben = f (W,1)

e |nnovationsstarke

Mittelstand massiv
0
3,6% unterschatzt
(,High Tech Obsession®)

 Eigenes
Innovationsmodell

— Uberragende
Kundennahe

— Innovation als Grund-
Mittelstandische 1.250 haltung
Weltmarktfihrer forschungsstarkste

Unternehmen der Welt

1) Quelle: J. Meffert/P. Radtke/H. Klein/J. Freiling/T. Hutzschenreuter, Unternehmertum Deutschland, Dusseldorf, McKinsey & Company 2005; P. Diller, Die Innovationsstarke
deutscher mittelstandischer Weltmarktfuhrer, Berlin 2008

2) Quelle: DTI, The R&D Scoreboard 2006, Commentary and Analysis, Volume 1 and 2, London, 2007, p. 60

Quelle Professor Bernd Venohr, Deutsche Weltmarktfiihrer, Miinchen



Kundennahe durch weltweite Vertriebs- und Servicenet zZe

Lander / Regionen, in denen mittel-

Durchschnittliche Anzahl eigener standische Weltmarktfihrer mit
_auslandischer eigenen Vertriebsniederlassungen
Vertriebsniederlassungen vertreten sind
mittelstandischer WeltmarktfUhrer
14.0 Westeuropa | 7 OS;%“(SS’/E""‘
(ohne BRD) ’

53,2%

ordamerika

47,3% . _ China

N4{ 34,5%
v
Brasilien I .
16,4% Russland Indien
’ 8,2% 15,5%

Quelle: Venohr, B. Meyer, K.; The German Miracle keeps running: How Germany’s Hidden Champions Stay Ahead in the Global Economy; 2007 Sample von 220 Firmen

Quelle Professor Bernd Venohr, Deutsche Weltmarktftihrer, Miinchen



,2Fuhrungskultur Made in Germany* als Wettbewerbsvorte

» Langfristige Perspektive statt kurzfristige Gewinnmaximierung

 Leidenschaft fir die eigenen Produkte und die LOosung der
Kundenprobleme

* Innere Haltung, der Beste auf dem jeweiligen Gebiet zu sein; Stolz auf
die eigene Leistung: ,So lange tufteln, bis die Ldsu ng da ist"

o Stabile und auf Wertschatzung beruhende Arbeitsbeziehungen
(,Lebensstellung statt Job*): niedrige Fluktuationsra ten

« Aufgabenorientierung und hohe Fachkompetenz: hart in der Sache/hart
zu den Mitarbeitern

» Direkte und offene Kommunikation : Probleme werden gemeinsam gelost
und nicht unter den Tisch gekehrt

Quelle: Brodbeck, GLOBE

Quelle Professor Bernd Venohr, Deutsche Weltmarktfiihrer, Miinchen



Redaktionelle Beitrage v.a. Hohenlohe und Weltmarkt  fUhrer







DemOg raph ISChe EntWICkI U ng (Quelle IHK Baden-Wirttemberg vom 21.11.2008, Rirup  -Studie)

http://www.bw.ihk.de/wa/




Steigender Akademikerbedarf
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nach ausgewahlten Regionen in BW (in % vom Fachkrafteangebot)

,6.1- /.-5 ,1.35
; 3 3.53 4.14
- A .22 12.4-
- -34 11.54 ,1.53
= 7 13.24
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Diplomanden- und Praktikantenvermittiung



JOBTOURS: Heilbronn-Franken

ca. 2.700 Studenten in 10 Jahren

15% starteten in der Region



Studenten on Snow — Europas hochste Jobborse

ca. 1.000 Studenten

10 Unternehmen



Regionale Akademikerjobbodrse

AKTUELL 430 Unternehmen im Fokus

ca. 1.500 Jobs von aktuell 280 Untern.
Ca. 1.500.000 Jobaufrufe p.a.







Woirden Sie Ihre Region weiterempfehlen?
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So sehen Hochqualifizierte unsere Region...
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Das Regionalportal

www.heilbronn-franken.com




Die regionale Akademikerjobbdrse




Wachstumsimpulse: Heilbronn-Franken (Online)
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