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Steffen SChOCh, Diplom-Betriebswirt DH
= geb. 1966, verh., 2 Kinder

= Technisches Abitur (1986)

= Studium Duale Hochschule Baden-Wurttemberg
Schwerpunkt Marketing und Personalwesen (1987-%0)

= Marketingleiter BetonMarketing Sud Stuttgart (1990-94)

= GeschaftstUhrer BetonMarketing Ost Berlin/Leipzig
(1995-99)

= GeschaftstUhrer Wirtschaftsregion Heilbronn-Franken
(seit 1999)
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Warum macht man
Marketing fur eine Region?
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Herausforderung Provinz
,Uberwiegend landlich gepragte Region Heilbronn-Franken*
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Herausforderung Demographie

Die

Menschen werden weniger und alter*
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Herausforderung Fachkraftemangel
,Jnternehmen wachsen nur mit  qualifizierten Mitarbeitern

Deutschland
Land der Ideen
[T 111



Warum Marketing flr eine Region?

Deutschland

Danneben _
ohne uns!

Wie bléd muss man sein: Wahrend deutsche Unternehmer verzweifel
nach hoch qualifizierten Mitarbeitern suchen, tut das Land alles,
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Herausforderung Provinz
~Wettbewerb in Deutschland mit iber 100 Regionen*
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Herausforderung Provinz
,Wettbewerb in Europa mit Gber anderen 1.100 Regionen®

E Leader+
' Local Action Groups -
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Entscheider kdnnen keine Unterschiede erkennen...

Hightech trifft Lebensart

die chancen-region

Zukunft — wir haben schon mal angefangen

kommen . staunen . bleiben .

Leben in Bewegung

Wo Unternehmen Freude macht
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Entscheider kdnnen keine Unterschiede erkennen...
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Wo Unternehmen Freude macht
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... bei den Inhalten sieht es nicht anders aus
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Jirtschaftsregion mit Mehr-Wert, Freizeitregion mit Lebens-Wert* Inrtsc, ¢
Nur schwer erkennbar, was de Kemfeider der Region Heloronn-Franken ist. Eurgng 1S "‘;;";'ukmr, nfor
Wissan . CUe Masc @nrs:ec'h Matigne.
- Wirtschaften: Mitelstand, handwerk, Medien, Haushal, Energie, Landwirtschat, VerkeonSchafy: io"alien "R Ung (g, Komm
Oh ung py "O1Es Spe 9Qistik, W iKation,
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- Informieren und Bilden: Ausbildung, Forschung. Entwicklung. Hochschulen, Innovation Asbach us-f,' Fitmtagg B:frww ehschulen up n “"Sass,gn‘r""e" g
- Reisen und Erleben: Urlaub, Tourismus, Kultur, Essen und Trinken, Ausstellungen, Kunst - 7ROt agigag " S¥reuther Fy b Europag d Forschyp, gse g W-F-resseph&
- Arbeiten: Jobbdrse, Arbetsmarkt, Konjunkiur, Arbeitskraftepotenzial, Beschaftigungsstrukiur Ourismy, C Nirnpg, SPele, Cerman; Michtungen, in

- Leben und Mitgestalten: Famde, Kinder, Kultur, Cesuncheit, Sport, Ehrenams,
Blrgerengagement
- Grinden und Ansiedeln: Grinderarena, Grinderzentren, Standortfaktoren

Regionalverband Heilbronn-Franken
nitp Jiwww.regionalverband-franken.deindex.himl

Die Starken der vielfaltigen Region liegen im Dreiklang ven Natur - Kultur - Technik®

Leitmetive!
- Innovation und Vemetzung

- Mobiltat und Siediung

- Wirtschaft und Soziales

- Bildung, Kultur und Freizeit

= Umwelt und Energie

Warum sind die Leitmotive ven Heilbronn-Franken und dem Regicnalverband nicht homegen?

Eine Region, die Lebensqualitat und Beruf miteinander verbindet?

Region Stuttgart

nitp Jiwww.region-stuttgant de/sixemsirs _home/

- Leben: Ausgehen, Familie, Kommunen, Schulen, Tourismus, Veranstaltungen,
Weinberge, wabische Ab, Gastronomie, Kunst und Kultur (Museen), Theater und Musik,
Sport, Wihelma, Parks und Bader

- Arbeiten: Firmen, Gewerbeimmobilien, Kompetenzzentren, Netzwerke, Wirtschattsforderung
Weltfirmen (Daimler, Porsche, Bosch, IBM...), Forschung und Entwicklung, gro8e Wirtschaftsraft
Investoren, Grinder, Ardestnehmer, Untermnehmer, Forscher oder in der Ausbildung (Schiler,
Hechschiler, Azubis) - einzigartiger Standort

- Region: Kommunen, Organisationen
Wirbt als .erste Regicn Deutschlands®, .Grofstadiflair und Landdylle*

Leben und Arbeiten als wesentliche Saulen.
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Wir setzen auf die einzigartige Marke:

Deutschland
Land der Ideen
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= Bewusstsein schaffen fur die starken Branchen der
Region

= Ausbau von Starkefeldern

» Wettbewerbsstarke und Innovationskraft der
Unternehmen in der Region fordern und starken (v.a.
KMU)

= |nnovation durch Kooperation in Netzwerken.
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Uberblick

Franken
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Warum regionales

Marketing?

Herausforderungen

Wettbewerb der Regionen zwingt zur Positionierung

Wettbewerbs- und Zukunfitsfahigkeit der Region kann nur durch
Kooperation und Zusammenarbeit gesteigert werden

Bekanntheit der Region durch den Aufbau einer Dachmarke
starken

Gemeinsames Entwicklungsszenario notwendig

Einheitlicher, unverwechselbarer Auftritt schafft
und

Das Profil einer Region schafft

Marke ,,Region* ist Treiber fur gemeinsames Handeln

Identitat der Region muss sich in allen Bereichen (Industrie,
Bildung, Forschung, Verwaltung etc.) wiederfinden

Bereilschaft, Erfolge unter der Marke der Region gemeinsam zu
vermarktien




Uberblick Seminartag Heilbronn- @),
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= EinfUhrung in den Seminartag

= Konzepte und Strategien im Standortmarketinge
(Theorietell)

= Die Region Heilbronn-Franken

= QOrganisation & Struktur der Wirtschaftsregion Heilbronn-
Franken GmbH (WHF)

= Marketing, Events und Medienarbeit

= Evaluierung von Standortmarketing - Nutzwertanalyse
= Der Weg zur Marke

= Region der WeltmarktfUhrer

= Schaufensterkampagne fUr die Region der
Weltmarktfuhrer



Uberblick Seminartag Heilbronn- @),
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= MaBnahmen zur Fachkraftegewinnung

= Die Attraktivitat der Region Heilbronn-Franken aus Sicht
von Hochqualifizierten

= |nvestorenansprache in der Praxis

= Tatigkeit als Regionalmanager

= Gruppenarbeit — Fallstudien

= Fallbeispiel: WM-Drehscheibe SUd (optional)

= Fallbeispiel: Stallwdchterparty Berlin (optional)

= Film ,,Heiloronn-Franken — Spitzenlage fur Wein und
WeltmarktfUhrer"



