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Organisation & Struktur

der Wirtschaftsregion Heilbronn-Franken GmbH



Schwerpunktaktivitaten Heilbronn- ",\
e
agen-vvurttemperg

» nationales und internationales
Standortmarketing fur die Region
Heilbronn-Franken

» Gewinnung von qualifizierten
Fachkraften v.a. Akademiker
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Regionale Akteure Heilbronn- ’."\

Franken
Baden-Wirttemberg

Wirtschaftsregion
Heilbronn-Franken GmbH

Biirgerinitiative
pro Region Heilbronn-Franken e.V.

Wirtschaftsforderung Grinderzentren Tourismus

Innovationsfabrik

IHK Heilbronn-Franken q
Heilbronn

Heilbronn Marketing

Cyber Motion Park Hohenlohe +
Igersheim Schwabisch Hall

Stadt Heilbronn

WFG Landkreis SHA e Liebliches Taubertal
Bad Mergentheim

WFG Raum Heilbronn TZ Schwabisch Hall Kraichgau-Stromberg

. Griinderzentrum
W.L.H. Hohenlohekreis Wertheim Reinhardshof Odenwald

Wirtschaftsforderung im
Main-Tauber-Kreis

TGZ Tauberbischofsheim HeilbronnerLand

Handwerkskammer

Heilbronn-Franken TTZ Lampoldshausen Hohenlohe

Regionalverband

Heilbronn-Franken i PARK TAUBERFRANKEN

Agria Industriepark Wo Unternehmen Freude macht!
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Schnittstellen kommunale — regionale WFG s

Ubergreifende Vermarktung der Region Heilbronn-Franken —

Heilbronn- "ﬁ

Franken
Baden-Wirttemberg

Ziel: bundesweite und europaweite Wahrnehmung

Ubergreifende Darstellung der Standortvorteile. Erff  assung uibergreifender Zielgruppen.
Ubergreifende Vermarktungsstrategie.
Gemeinsame MaRnahmen zur Standortwerbung. Ubergreif  ende Fachkrafteakquise.

Stadt Heilbronn Landkreis Hohenlohekreis Main-Tauber-
und Landkreis Schwabisch Hall Kreis
Heilbronn
Darstellung Darstellung Darstellung Darstellung
individueller individueller individueller individueller
Standortvorteile. Standortvorteile. Standortvorteile. Standortvorteile.
Positionierung Positionierung Positionierung Positionierung
innerhalb der innerhalb der innerhalb der innerhalb der
Dachmarke Dachmarke Dachmarke Dachmarke
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Main-Tauber GmbH
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Schnittstellen kommunale — regionale WFG s

Regionale Wirtschaftsforderung

Response u
Standort Heilbrao
(Produktintere

tkontakt

Konkretisierung des

Standortinteresses (Ubergang

von Produktinteressent auf
Kaufinteressent)

Sales Service
.Kundendienst

Sales Service,
Standort-
vorbereitung

Standortentscheidun

es Service
endienst“

Uberleitung

Kommunale und lokale Wirtschafisforderung
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Gesellschafter

Hohenlohekreis 6,4%
Landkreis Heilbronn
6,4%

Landkreis
Schwabisch-Hall 6,4%

Landratsamt Heilbronn

Stadt Heilbronn
Stadt Heilbronn 32,0%

Gegrindet 1998

Main-Tauber-Kreis 6,4%

-
e I

REGIONALVERBAND HEILBRONN-FRANKEN 1
Regionalverband Heilbronn-Franken 6,4%

Industrie- und Handelskammer
Handwerkskammer Heilbronn-Franken

Heilbronn-Franken 4,0%

-""\ IHK

Handwerkskammer IHK Heilbronn-Franken 32,0%
Heilbronn-Franken

Wo Unternehmen Freude macht!
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Budget — ca. 420.000 €
zzgl. ca. 75.000 € Sponsoringleistungen

Verwaltungskosten
30%

Personalkosten

Marketing-
30%

mafBnahmen

40%
Wo Unternehmen Freude macht!
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Finanzierung (Uber 10 Jahre)

Gesellschafter-
beitrage
65%

Unternehmens-
kooperationen
35%

Wo Unternehmen Freude macht!
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Personalstruktur der WHF

= Geschafisfuhrer

= Assistentin

Externe Partner und Dienstleister:

= Buchhaltung/Steuerberatung
= Internetdienstleistungen

= RelocationService

= Pressearbeit

= Studenten und Praktikanten

Wo Unternehmen Freude macht!
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Organe und Gremien
A

( Gesellschafter-
versammliung Fachbeirat (operativ)

(Kontrollorgan)

Arbeitskreise

® Datenbank/Internet

® Ausstellung und
Prasentationsmedien

® Griinderzentren

® Weltmarktfiihrerkongress

® Berlin Prasentation

® Clusterbildung und

Gesa mthi rat Standortmarketing

(Transparenz)

® Projekte (z.B. Lernende
Regionen, WM 2006)
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Organe und Gremien

Gesellschafter-
versammliung Fachbeirat (operativ)

(Kontrollorgan)

Arbeitskreise

® Datenbank/Internet

® Ausstellung und
Prasentationsmedien

® Griinderzentren

® Weltmarktfiihrerkongress

® Berlin Prasentation

7 SN
_ ® Clusterbildung und
Gesamtbeirat Standortmarketing

(Transparenz) ® Projekte (z.B. Lernende

Regionen, WM 2006)
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Organe und Gremien

Gesellschafter-
versammliung Fachbeirat (operativ)

(Kontrollorgan)

Arbeitskreise

® Datenbank/Internet

® Ausstellung und

Prasentationsmedien

® Griinderzentren

® Weltmarktfiihrerkongress

® Berlin Prasentation

® Clusterbildung und

Gesamtbeirat

Standortmarketing

(Transparenz)

® Projekte (z.B. Lernende
Regionen, WM 2006)
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Fazit:

Das bedeutet fur uns Wirtschaftsféorderuna:

= Kurze Wege in den Verwaltungen

= Enge Netzwerke Wirtschaft/Politik

= Internationale Kontakte

= Unterstutzung bei der Fachkrafteakquise

= Schaffung von Transparenz



