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Hellbronn -Franken als Marke

Eine Konzeption, eine Botschaft, eine Kampagne, ein Ziel, viele Wege
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Erwartungshaltung und Kriterien fir die Konzeption:

Intern

* Menschen in der Region stolz machen auf ihre Region

*  Fachkrafte halten

*  Weltmarktfihrerdichte als Alleinstellungsmerkmal und Leuchtturm bei Unternehmern bewusst
machen

Extern

* Fachkréafte gewinnen

* FoOrderung der Unternehmensansiedlung

* Aufmerksamkeit lenken auf die Weltmarktfiihrerdichte und der damit verbundenen Attribute
(Globalitat, Internationalitat, Nachhaltigkeit, Langfristigkeit, Sicherheit, Innovationsfahigkeit,...)

* Industrielastigkeit als Starke der Region darstellen

 Tolle Landschaft, Essen, Trinken, Kultur, Ruhe, Sicherheit,...

 Bewerbung von Jobbdrse regiojobs24.de

* Chancen fur die Familie
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... Heilbronn-Franken, was ist das ,eigentlich“?
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... eine Stadt? ein Land? ein Verband? eine Firma?  eine Ferienregion...?

... eine Marke?
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. Heilbronn-Franken, was ist das ,eigentlich“?
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.. haben die Menschen, Investoren ... ein Bildim  Kopf, wenn sie Heilbronn-Franken héren?
.. empfinden sie ein Gefuhl?

.. kennen sie Geschichten aus dem Land?

.. denken sie an herausragende Personlichkeiten?

.. gibt es Symbole, die fur Heilbronn-Franken steh  en?

},\

Baden-Wirttemberg
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. Strategische Werte von Heilbronn-Franken
Lebensart in Heilbronn-Franken

Kulturelles

Tradition Brauchtum

Einkaufen

Esskultur: Gastronomie / Restaurants / Bars / Cafes / Hotels
Kdrper und Wellness

Erleben: Gourmet/ Galerien / Shoppen / Events / Unterhaltung

Natur
Landschaft ... Pflanzen / Tiere
Wind und Wetter

Sport

Familie

Wirtschaft / Unternehmen
Industrie und Handwerk
Weltmarktfihrer
Innovationstreiber
Landwirtschaft
Geschichte

Lebensart Geschaftsart

Menschen  Typen Sensationen
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aber reicht
das aus?
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Einzigartig?
Vergleichbar?
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Die Regionen stehen im Wettbewerb
untereinander und gegen die (inneren) Metropolregio  nen

um

Human Capital — Investoren — Touristen — Steuerzahler
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Entscheider kdbnnen keine Unterschiede erkennen...

Hightech trifft Lebensart

die chancen-region

Zukunft — wir haben schon mal angefangen

kommen . staunen . bleiben .

Leben in Bewegung

Wo Unternehmen Freude macht
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... bei den Inhalten sieht es nicht anders aus
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- Leben und Mitgestalten: Famde, Kinder, Kultur, Cesuncheit, Sport, Ehrenams,
Blrgerengagement
- Grinden und Ansiedeln: Grinderarena, Grinderzentren, Standortfaktoren

Regionalverband Heilbronn-Franken
nitp Jiwww.regionalverband-franken.deindex.himl

Die Starken der vielfaltigen Region liegen im Dreiklang ven Natur - Kultur - Technik®

Leitmetive!
- Innovation und Vemetzung

- Mobiltat und Siediung

- Wirtschaft und Soziales

- Bildung, Kultur und Freizeit

= Umwelt und Energie

Warum sind die Leitmotive ven Heilbronn-Franken und dem Regicnalverband nicht homegen?

Eine Region, die Lebensqualitat und Beruf miteinander verbindet?

Region Stuttgart

nitp Jiwww.region-stuttgant de/sixemsirs _home/

- Leben: Ausgehen, Familie, Kommunen, Schulen, Tourismus, Veranstaltungen,
Weinberge, wabische Ab, Gastronomie, Kunst und Kultur (Museen), Theater und Musik,
Sport, Wihelma, Parks und Bader

- Arbeiten: Firmen, Gewerbeimmobilien, Kompetenzzentren, Netzwerke, Wirtschattsforderung
Weltfirmen (Daimler, Porsche, Bosch, IBM...), Forschung und Entwicklung, gro8e Wirtschaftsraft
Investoren, Grinder, Ardestnehmer, Untermnehmer, Forscher oder in der Ausbildung (Schiler,
Hechschiler, Azubis) - einzigartiger Standort

- Region: Kommunen, Organisationen
Wirbt als .erste Regicn Deutschlands®, .Grofstadiflair und Landdylle*

Leben und Arbeiten als wesentliche Saulen.
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Regionen stehen im Wettbewerb
es wird immer schwerer, gesehen zu werden und sich von anderen zu
unterscheiden

Eine klassische Marke hilft den Zielgruppen

sich zu orientieren und sicher bei Entscheidungen zu sein

Eine Marke liefert das Vertrauen

Eine Region lebt von der Vielfalt und den komplexen Verastelungen,
von viel Engagement und wenig Etat

Ich empfehle beides: Eine Marke bei den Gegebenheiten einer Region
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Die Marke ist das Kapital

eines Unternehmens
eines Standortes
einer ganzen Region

Eine starke Marke erzeugt Einzahlungsstrome
In den Wirtschaftsraum und vernetzt so die
Kunden, Gaste und Wirtschaftstrager zu
einem dynamischen System.

Quelle: Schwarzwald-Tourismus ,Kraft der Marke* STG 2009
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Marken machen Mehrwert



Senden wir dieselben Signale zur Orientierung? Heilbronn- "’\
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Unternehmen

Landschaft & Geografie g
Teilregionen

Kultur &

Geschichte Stidte & Gemeinden

Produktangebote
O & Services

e €
Institutionen 0/ /

Gastronomie®

Verbdnde c

Vereine

Gelebte Traditionen

Prasenz
im Raum

Quelle: Schwarzwald-Tourismus ,Kraft der Marke* STG 2009



Die Marke ist...
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Relevante Werte fur jede
Zlelgruppe

Welche Gruppe hat welche Bedurfnisse und Interessen
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Im Zentrum stehen die Kernwerte

Unternehmens-,
Arbeits-, Lebens- und
Wohnqualitat

Werte sind immateriell.
Die spezifischen Kernwerte bilden die Grundsteine der Personlichkeit die die Marke Heilbronn-Franken vermittelt.
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Kernfeld

_ Unternehmensansiedlung
Unternehmensansiedlung
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Kemfeld _ Unternehmensansiediung
Fachkraftegewinnung

Fachkrafte-
gewinnung
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Kernfeld Unternehmensansiedlung
Wissenskultur und ...

Fachkréafte-

gewinnung
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Kernfeld o Unternehmensansiedlung
Lebens- und Wohnqualitat

Fachkrafte-
gewinnung



Heilbronn- ’."\

Franken ™
Baden-Wirttemberg

Alles greift ineinander Unternehmensansiedlung Erfolgsfaktoren:

Marke, Image, Auftritt,
Glaubwurdigkeit ....

lelgruppenorientierte
Ansprache

... kreativer
Fachkrafte-§ Medienmix
gewinnung
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Marken erzeugen eindeutige
Bilder In den Kopfen

Von guten Vorbildern kann man ler und von den eren auch
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Stadte und Regionen sorgen mit Geschichten fur Traume, haben
Symbole...
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... sorgen ftr Erinnerungen ohne dort gewesen zu sein ...




... erzeugen geschaftliche, personliche Vorstellungen, wecken Winsche ...




... und sorgen fur positive Bilder im Kopf.




Und dann funktioniert es...



Und dann funktioniert es...



Und dann funktioniert es...



Und dann funktioniert es...



