
Kommunikation
Die „Schaufenster-Kampagne“



Ziele :

1. Fachkräfte gewinnen
2. Förderung Unternehmensansiedlung
3. Stolz in der Region fördern

Aufgabe :

Eine ganzheitliche Konzeption entwickeln,
mit Kernbotschaften, Key Visuals etc., um zu einem einzigartigen Auftritt
für die Region Heilbronn-Franken zu gelangen

You never get a second chance to make a first impression

Aufgabe



Rückblick



Rückblick



Rückblick



Rückblick



Rückblick



Marken erzeugen eindeutige 
Bilder in den Köpfen

Von guten Vorbildern kann man lernen - und von den anderen auch

Sie erinnern sich?



Städte und Regionen sorgen mit Geschichten für Träume, haben 
Symbole...



... sorgen für Erinnerungen ohne dort gewesen zu sein ...



... erzeugen geschäftliche, persönliche Vorstellungen, wecken Wünsche ...



... und sorgen für positive Bilder im Kopf.



Und dann funktioniert es…



Und dann funktioniert es…



Bilder sind Imageträger und 
vermitteln den Charakter der 

Region

Es stellt sich die Frage, welche transportieren die relevante Message für die Zielgruppe 



Ist das die Region Heilbronn-Franken, die wir den Zielgruppen 
zeigen wollen?



Ist dies ein starkes Bild, das einen Entscheider von einem neuen Standort 
überzeugt?



.... überzeugt dieses Bild? 



... oder eher Bilder wie diese?



Ist dieses Bild technisch ok?



Ist dies ein starkes Bild? 



Steht dieses Bild überzeugend für die Region?



Stuttgart und die Region tun sich zusammen und wollen künftig 
eindeutige Bilder erzeugen, um sich von anderen Regionen 
abzuheben

anspruchsvoll

verführerisch 

erfinderisch

entspannend



Die Sachsen wollen unsere Unternehmen zu einem 
Standortwechsel bewegen.
Sie geben dafür 75.000 Euro in BW aus.



Eine Region wird nicht dadurch besser, 
dass die Aussagen völlig daneben liegen



Marken erzeugen eindeutige 
Bilder in den Köpfen

Von guten Vorbildern kann man lernen - und von den anderen auch



... Heilbronn-Franken, anders als andere! Die einzigartige Marke!

Setzen wir auf die Marke. 

Sie schafft Orientierung und gibt 

Vertrauen!



... Heilbronn-Franken, anders als andere! Die einzigartige Marke!

Die Region der

Weltmarktführer



... Heilbronn-Franken, anders als andere! Die einzigartige Marke!

Heilbronn-Franken:

Vielfalt in der Region

der Weltmarktführer



Hightech trifft Lebensart

die chancen-region

kommen . staunen . bleiben . 

Zukunft – wir haben schon mal angefangen

Leben in Bewegung

Die Region der Weltmarktführer



Die unvergleichliche Vielfalt der Region der Weltmarktführer

Baukasten



Schaufenster – Rahmen für Motive



Schaufenster – Rahmen für Motive



Umsetzung neu…

Austausch des Wortes

Vielfalt in der....



Eigenständig und Unverwechselbar

JA
freundlich
sympathisch
jung
positiv
dynamisch
modern

Die Kampagne fällt auf

Damit hat die WHF 
einen eigenen Stil, 
der unvergleichlich ist,
im Wettbewerb mit anderen 
Regionen

Aber

Bildmotive sollen nicht 
beliebig und austauschbar 
sein, einzigartig, 
ungewöhnlich, 
aufmerksamkeitsstark

Bildmotive müssen 
verständlich sein, 
selbsterklärend, keine 
Rätsel aufgeben

Anzeigen wirken unruhig, 
zu voll, Bilder bitte größer



Eigenständig und Unverwechselbar

Markante Head
zieht in die Anzeige

Zentraler Blickfang

Ruhige und 
schnell erfassbare Copy

Souverän stehende Marke



Eigenständig und Unverwechselbar

Markante Head
zieht in die Anzeige

Zentraler Blickfang

Ruhige und 
schnell erfassbare Copy

Souverän stehende Marke

Super eng – wirkt groß

Überschneidung und 
Anschnitt bringen 
Wichtigkeit und Größe

Kleine interessant 
aufgemachte Themen
Mit netten und 
erklärenden Texten 



Umsetzungen
Vielfalt in der Region der Weltmarktführer



Umsetzung: Kontakt Schweiz-Deutschland

Verteilung

Ausgewählte Entscheidungsträger und 
Führungskräfte, Inhaber 
schweizerischer und deutscher 
Industrie-, Handels- und 
Dienstleistungsunternehmen, die am 
Wirtschaftsverkehr Schweiz-
Deutschland beteiligt oder interessiert 
sind, sowie Wirtschaftsorganisationen 
und offizielle Stellen in verschiedenen 
Ländern.

Auflage

10.000 Stück
5.000 Stück Mailversand



Umsetzung – CampusTours 2011 und MORITZ

Verteilung

60.000 Studenten an 80 
Hochschulstandorten durch ca. 500 
Promoter im Rahmen einer 
bundesweiten Roadshow

Auflage

60.000 Stück
150.000 Kontakte



Umsetzung – pro Magazin



Umsetzung – pro Magazin



Umsetzungsvorschlag – Business BW



Umsetzung – Homepage



Umsetzung – WachstumsImpulse



Ziele :

- Fachkräftegewinnung
- Image der Region
- Studierende
- Zuwanderung
- Weniger Abwanderung

Partnerkonzept mit Sponsoren



Partnerkonzept mit anderen Institutionen

Heilbronn-Franken
Eine gemeinsame
Region,

nach innen und außen
































